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发展“上网本”是振兴中国信息产业的机遇 

 

“上网本”不是精简版“笔记本”电脑 

倪光南 

有人认为“上网本”就是精简版“笔记本”电脑，只是屏幕较小、价格较低

而已，这种观点有片面性。应当看到，上网本和“笔记本”电脑的最重要区别是

它引入了随时随地获取互联网服务的应用模式，正是在移动互联网服务这一生态

环境中，上网本胜过了“笔记本”，而如果脱离了这一生态环境，上网本也就退

化为精简版“笔记本”了。 

 

“上网本”将打破 Wintel 的一统天下 

 

上网本需要随时随地获取互联网服务，这意味着它要便于携带，能长时间持

续使用，有高速无线通信能力，主要通过浏览器获取互联网服务，或其他 SaaS

类型的服务。当然，上网本也支持部分 PC 的应用模式，不过这是次要的。 

上网本的这种应用模式，使多年来统治 PC 领域的 Wintel 架构显示不出特殊

的优点，反而有成本高、功耗高的缺点。因此，今后的上网本将是多种体系架构

并存。例如，有的数据表明 Linux 已在上网本中占据 30％左右的份额，并有继

续增加的趋势。 

众所周知，浏览器是上网本的一个主要软件。Linux 平台上的 Firefox 浏览

器甚至比 Windows 平台上的 IE 浏览器更好，但由于有的互联网服务提供商只支

持 IE 的私有标准，使 IE 和 Windows 平台具有了某些优势。但这种局面正在发生

变化，众多互联网服务提供商都在向 Firefox 所依托的 W3C 开放标准靠拢，因此，

IE 的优势将会逐步丧失，那时，Linux 就能与 Windows 进行公平竞争，而 Linux

的成本低、安全性好、启动快等等优势将会充分显示出来，从而将在上网本中占

据越来越大的份额。 

一旦上网本使用了 Linux 操作系统，CPU 的选择也就不会只局限于 x86 架构

了。一些非 x86 架构的 CPU，即使性能比 x86 架构的 CPU 略低，但只要功耗低、

价格便宜，仍适合在上网本上应用。所以，随着 Linux 在上网本上的普遍采用，

非 x86 架构 CPU 也会在上网本上普遍采用。 

这样，除了应用模式以外，体系架构的多样化也将是上网本和基本上是

Wintel 架构的“笔记本”的一个重要区别。 
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中国上网本市场将迅速增长到亿台规模 

 

看来，某些对中国上网本市场的预测低估了中国市场的潜力。由于当前中国

正大力推进 3G 移动通信，因而移动互联网服务将迅速发展起来，预计很多运营

商、服务提供商会采取赠送（或低价提供）上网本，通过通信费或服务费回收上

网本成本的商业模式，这有可能使中国的上网本市场高速增长、迅速达到亿台规

模。中国现在的移动通信用户和网民都是世界第一，不久后，中国的上网本也将

是世界第一。上网本产业将和 3G 移动通信、互联网服务等等产业相互促进、共

同发展，为振兴中国信息产业做出贡献。 

 

山寨手机的启示 

 

在手机领域，“山寨机”估计已有 1/3 的市场。有“山寨机”，也会有“山寨

本”。对此，应予以引导、提升，克服其消极方面，发扬其积极方面。山寨机的

兴起表明：在一些新兴领域，跨国公司已不可能垄断核心技术，“中国制造”的

产品若能拥有核心技术和知识产权，可以升级为“中国创造”的产品。在上网本

领域，应大力推行开放标准，增强自主创新能力，掌握一批核心技术和知识产权。

如果将标准、知识产权、品牌、质量等方面的问题解决好，“非正规”的“山寨

本”就可以提升为“正规”的“国产本”。 

 

3C 终端融合趋势 

 

 3C（计算机、通信和消费电子产品）终端设备的融合是客观趋势。3C 产品按

屏幕尺寸和价格这二个维度的分布状况如图 1所示，这些产品的分布形成了若干

类别，主要是“电子词典、学习机”，“MP4、PMP”，“智能手机”，“互联网设备”，

“上网本”和“笔记本、台式机”等等。 

当然，只用屏幕尺寸和价格这二个维度分类还不充分，如前所述，上网本与

笔记本的区分就不能只考虑屏幕尺寸和价格，还需考虑应用模式和体系架构，但

图 1的这种简化处理，大体上还能反映 3C 产品的类别分布。 

 



 

 3

 
图 1. 3C 终端融合趋势  

 

即使按屏幕尺寸划分类别也不是绝对的，例如，上网本的屏幕大多小于 10.4

英寸，但也有 12 英寸的上网本，所以图 1 采用的屏幕尺寸分类准则应认为是多

数产品的情况。 

 从图 1 可见，“上网本”和“互联网设备”将是许多厂商竞争的焦点。可以

看到，计算机厂商在将产品的屏幕做小，手机厂商在将产品的屏幕做大，消费电

子设备厂商在将产品的屏幕做大、档次提高，这样，他们就会在“上网本”和“互

联网设备”领域碰在一起，进行激烈的竞争 。 

 

从“中国制造”到“中国创造” 

 

 当前，国家“核高基”科技重大专项正在实施，国家电子信息产业调整和振

兴规划也已出台，这些重大支持一定会在上网本领域体现出来。实际上，“中国

创造”、“自主知识产权”和“国产化”等概念基本上是一致的。一个产品是“中

国创造”的，意味着它拥有自主知识产权、主要采用国产部件、元器件构成，有

较高的附加值和利润，有自主发展能力。 

这些年来，遵循自主创新的方针，中国在 3C 融合终端方面已开始从“中国

制造”走向“中国创造”，趋势是从低价、小屏幕的设备逐步扩展到高价、大屏
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幕的设备。现阶段，“中国创造”的范围已能覆盖“电子词典、学习机”，“MP4、

PMP”的大部分，“智能手机”的小部分，正在推进到“互联网设备”和“上网本”

领域，今后，还将逐步推进到“笔记本、台式机”领域。 

国家“核高基”科技重大专项所发展的高端通用芯片和基础软件产品完全可

以应用在上网本领域，换句话说，上网本可以成为集成应用“核高基”专项成果、

实现产业化的理想目标。我们相信，今后中国有自主核心技术和知识产权的上网

本将占据大量市场份额，中国计算机产业体系也将以此为契机，逐步完善起来。 

 

本文已经发表在 2009 年 5 月《netbook 前沿》杂志，也是作为嵌入式系统联

谊会 6月 20 日嵌入式软件和软件集成主题讨论会上的书面发言。 


