
移动应用开发新趋势 
(Android 应用开发成新宠) 

 

高克政   

Mobile: 15001085397     Mail:gaokezheng@163.com  

2011.12.15 



主要内容 

1. 权威调查 

2. 用户群特征以及预期 

3. 为什么选择Android 

4. Android应用成功案例 

 

 

 

 



1 
一 数据中心: 

美国人平均每天在移动设备上投入2.7小时，大约是每天吃东西
时间的2倍，每天睡觉时间的三分之一以上 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


2 
一 数据中心: 

2008年至2012全球手机市场呈快速增长趋势 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


3 
一 数据中心: 

2009年至2014年全球移动数据使用量：总量大幅增长 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


4 
一 数据中心: 

2009年至2014年全球移动数据使用量：总量大幅增长 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


5 
一 数据中心: 

美国手机用户最常见的活动是发送短信息、发送邮件、登录社交网
站或博客、使用即时通讯服务、查看天气、浏览新闻、搜索… 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


6 
一 数据中心: 

在全球40亿部正在使用的手机中，有10.8亿部为智能手机，占比
达27% 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


7 
一 数据中心: 

移动互联网时代的来临赋予用户多任务能力。调查发现86%移动互
联网用户在使用移动设备的同时看电视 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


8 
一 数据中心: 

分析预计到2014年，移动互联网使用量将超越台式机。移动应用
下载量及社交网络使用量都在大幅增长 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


9 
一 数据中心: 

人们用手机做什么？61%玩游戏、55%查看天气信息、50%查看地
图/搜索、49%浏览社交网络、42%听音乐... ... 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


10 
一 数据中心: 

10%搜索广告点击来自手机 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


11 
一 数据中心: 

2010年109亿移动应用被下载，总价值达25亿美元。预计到2014

年下载量将达到769亿，价值超过80亿美元 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


12 
一 数据中心: 

2010年至2015年全球智能手机、平板电脑应用程序出货量。分析
预计到2015年，移动应用营收将达到380亿美元，其中，苹果所占
份额达20% 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


13 
一 数据中心: 

移动应用用户忠实度。很遗憾，大部分移动应用被下载后仅使用过
一次，经常使用的仅占26%。 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


14 
一 数据中心: 

不同种类移动应用用户忠实度 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


15 
一 数据中心: 

2011年Android和iPhone应用排名（付费和免费两张榜单） 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


16 
一 数据中心: 

2010年至2012年全球平板电脑出货量增长趋势 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


17 
一 数据中心: 

美国移动广告支付逐年增长，年增幅达25%以上 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


18 
一 数据中心: 

不同设备广告点进率（Click-through Rate） 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


19 
一 数据中心: 

3G认知度较2010年更加乐观 

81.8%的IT网民对3G比较了解 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


20 
一 数据中心: 

3G新业务时候用户购买3G手机的首要原因 

理性的3G 用户群 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


21 
一 数据中心: 

2010年最受欢迎的开发平台 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


22 
一 数据中心: 

开发者选择开发平台的主要考量 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


23 
一 数据中心: 

开发者选择开发平台的主要考量 

  
 市场渗透能力 

   高达75%的开发者选择移动市场渗透能力作为挑选移动平台
的首选因素。移动平台的普及和相应终端产品的增长速度会为平台上
的应用开发带来更好的前景。 

 

营收能力 

   市场原因超过技术原因也标志着移动开发人员日趋成熟。开
发者不再把寻求编程的乐趣视为足够的回报，而是最优先考虑带来收
益的机会。 

 

是否拥有软件商店 

   软件商店是移动开发这受益的主要途径之一，但平台发展和
营收能力才是开发者的主要考量，看看Android Market上的免费应用
数量就知道了。另外，移动平台上的外包项目并不比消费级应用少。 

 

开发者社区及开发难度 

   开发者不再把寻求编程的乐趣视为足够的回报，而是最优先
考虑带来收益的机会。但开发者仍然在意相应的开发社区支持和项目
开发难度。 

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


24 
一 数据中心: 

移动开发者选择开发平台面临的挑战 

  

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


25 
一 数据中心: 

移动开发者选择开发平台面临的挑战 

  
挑战1： 

          移动开发入门门槛与平台差异 与传统应用软件开发不同，移动
开发主要借助各移动平台发布的SDK，相关技术的使用需要重新梳理
和组织。比如，图表显示iPhone开发的入门难度最大，因其使用
Objectiv-C语言。而如果进行多平台的应用开发，则需熟练掌握两个
甚至更多的平台开发技术和技巧。  

 

挑战2： 

          开发者的产品化思维与能力 目前，各大软件商店的应用数量已
非常可观，想在众多的软件中脱颖而出，只凭借强大的技术实力是不
够的。创新的产品创意和用户体验，良好的口碑信誉必不可少。而这，
正式开发人员所缺少的。  

 

挑战3： 

           软件商店模式与开发者收入 本次调查中，有24%的移动开发这
收入很低，而对收入满意的开发者仅占5%。而开发者的收入直接影响
到移动平台和移动应用未来发展。移动软件产品盈利模式的发掘值得
移动开者这不断的探索。 

http://www.36kr.com/wp-content/uploads/2011/05/iOS__21.png


26 二 用户群特征以及预期 

用户自我决策能力非常之高，对产品非常敏感 

 

•选择能力高：选择自己喜欢的，甚至付费 

•容忍度非常低：爱骂娘，删除程序 

•爱尝试：喜新不厌旧，定期下载新的软件和升级 

用户有自己的心理预期 

 

•产品既要简单，又要强大，体验更要好 

•对界面和稳定性要求非常高，对高品质顶礼膜拜 

•懒，程序要尽量考虑用户使用方便，尤其是语言 

•对于公司级别的产品期望值更高，即使做的不差，经
常恶言恶语相待；对非专业单位开发的产品有偏见 



27 三：为什么选择android 

•移动开发者对Google Android手机的兴趣大增，原因与Android

迅速飞升的市场份额有关。 

 

•在调查中，72%的开发者说Android定位极好，将来可以与大量
不同类 型的联网设备相接，而只有25%的开发者对iOS有类似看
法。从长远来看，59%的开发者倾向于Android系统，而35%选
择了iOS。  

 

•苹果的应用商店和简洁的硬件让iOS出类拔萃，但是开发者更喜
欢Android平台的开放性。  

 

 

•从长远来看，Android不只会在移动领域取得成功。开发者同样
对Android平台的电视和苹果平台的电视感兴趣。44%的人说他
们对 Google TV十分感兴趣，40%的人对Apple TV十分感兴趣。 



 教育行业应用案例1： 

教育学习平板电脑（ePAD终端） 

Android 应用成功案例 



Android 应用成功案例 

 教育行业应用案例2： 

针对儿童开发适用于移动设备的益智类应用程序。 

目前有声电子书和智力游戏，我们挑选了世界上最受
欢迎的童话和寓言故事，配合精美的插图及音乐，让
儿童随时随地阅读有趣的故事。 



Android 应用成功案例 



http://android.d.cn/  安卓市场 

Android 应用成功案例 

– 应用案例3：Android应用市场 



Android 应用成功案例 

– 应用案例3：Android应用市场 



– 应用案例4 - 旅游行业应用 

Android 应用成功案例 



– 应用案例5：餐饮行业应用 

Android 应用成功案例 



Android 应用成功案例 

– 应用案例5：餐饮行业应用 



Android 应用成功案例 

– 应用案例6：社交游戏 — 胡莱三国 




